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Hafele Pop-up Store begeisterte mit Licht und Akustik

Nachhaltige und flexible Retail-Konzepte zur Euroshop 2023

Mit einer ideenreichen Konzeption zog der Pop-up Store von Héfele auf der
Euroshop zahlireiche Besucher an. Ganz in Griin-Ténen gehalten, fiihrte der
atmosphérische Messestand die ,Black Forest Experience” von 2020 fort.
Im Fokus stand das Zusammenspiel von Licht, Konnektivitat und Sicherheit
sowie Mébel- und Baubeschlédgen.

Akustiklosung als Hingucker

Besondere Aufmerksamkeit erregten die als abstrahierte Baumscheiben an
der Wand montierten grauen Discs’n Dots mit griinen Befestigungen. Die
flexible Akustiklésung aus dem Hause Hafele begeisterte das Fachpublikum
in mehrfacher Hinsicht: in Bezug auf die flexiblen Montage- und
Gestaltungsmaéglichkeiten, durch die Kombination mit dem Lighting Pad
Lounge und in punkto Nachhaltigkeit, da sie zu 30 Prozent aus
Recyclingmaterial bestehen.

Nachhaltige, vernetzte Lichtkonzepte

Nachhaltigkeit stand fur viele (Innen-)Architekten, Ladenbauer und Betreiber
bei den Fachgesprachen im Vordergrund. So interessierten sie sich sehr fir
stromsparende und dennoch effektvolle Beleuchtungskonzepte. Hafele
zeigte an seinem Stand, wie sich Lichtkonzepte fur die spezifischen
Anforderungen eines Shop-Betreibers entwickeln lassen. Sollen
Kleidungsstiicke an Warentragern beleuchtet oer Ambiente-Licht bendtigt
werden, bieten sich vorkonfektionierte LED-Bander mit einer breiten und
dennoch gerichteten Abstrahlung an. Sollen gezielt einzelne
Schmuckstlicke in Szene gesetzt werden, kommen Spotleuchten zum
Einsatz. Auch die Farbe der Oberflachen spielt eine Rolle flr die Wahl der
Lichttemperatur. Flexibel einsetzbar sind dabei Multiweif3-Leuchten, deren
Lichtfarbe sich vor Ort andern lasst. Besucher konnten sich live von der
flexiblen Steuerung Uber die Hafele Connect Mesh App Gberzeugen. Die
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Lésung ermdglicht es, jede Leuchte — ob im Raum oder im Moébel — einzeln
anzusteuern. Vorprogrammierte Szenen fir den Verkauf am Tag, fur die
nachtliche Schaufenster-Beleuchtung oder ein Abend-Event gaben einen
anschaulichen Einblick in die Anwendungsvielfalt.

Mobel- und TiirschlieRsysteme im Zusammenspiel

Neben der ganzheitlichen Lichtplanung konnten Besucher im Hafele Pop-up
Store das Zusammenspiel von Mébel- und TirschlieRsystemen erleben. Ob
es eine grifflose Tapetentir oder ein batteriebetriebenes Mobelschloss fiir
eine mobile Vitrine war — die Mdglichkeiten, individuelle Ldsungen zu
entwickeln, mit denen sich Betreiber von anderen Shop-Konzepten abheben
kénnen, kamen beim Messepublikum sehr gut an.

Vielfdltige Nutzungsmoglichkeiten auf kleinem Raum

Weitere Details im Standkonzept unterstrichen den grof3en
Gestaltungsspielraum fiir individuelle Mébel- und Raumkonzepte im Retail,
den Héafele als Beschlagspezialist mit grof3er Sortimentsbreite und Expertise
bietet. Dazu zahlte beispielsweise, dass sich die mobile Vitrine fiir ein
Abend-Event im Pop-up Store zur Seite fahren lasst, dass hinter der
Tapetentir die Disco-Kugel und ein gefiillter Kiihischrank mit Smoothies fiir
die Kundenveranstaltung wartet oder dass der Tisch in der Lounge sich zum
Stehtisch hochfahren Iasst. All die Beispiele zeigten, wie sich auf wenig
Raum ein Maximum an Nutzungsmaéglichkeiten verwirklichen lasst.

Ein Partner von der Planung iiber die Ausfiihrung bis zum Betrieb

Hafele bietet mit seiner 360° Store-Kompetenz neben der grol3en
Sortimentsbreite eine herstellerneutrale Beratung fur beste Losungen. Die
weltweit présenten Objektspezialisten von Hafele sind I6sungsorientierte
Partner fir Architekten, Ladenbauer und Betreiber. Von der Planung und der
Ausschreibung Uber die Ausfiihrung bis zum Betrieb unterstitzen sie die
Projektbeteiligten in allen Phasen. Die individuellen Anforderungen jedes
Projekts erfiillen sie durch eine professionelle Beratung und mit
umfangreichen Serviceangeboten.

Nagold, im Méarz 2023
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1 Der atmospharische Messestand von Hafele auf der Euroshop 2023 liel3 die Besucher durch verschiedene Griin-
Schattierungen in den Schwarzwald eintauchen. Foto: Héafele

2 Als Pop-up Store unter dem Motto ,Black Forest Experience” zeigte der Stand das Zusammenspiel von Licht, Konnektivitat und
Sicherheit sowie Mébel- und Baubeschlagen. Foto: Hafele

3 Als stimmungsvolle Lichtinsel Iadt die Lounge zum Verweilen ein. Das Nimbus Lighting Pad Lounge macht die Umgebung
akustisch angenehmer und kreiert eine Lichtstimmung nach Wunsch. Die grauen Discs’n Dots mit griinen Befestigungen an der
Wand erinnern an Baumscheiben und veranschaulichen zugleich die Akustikkompetenz im Hause Héfele. Foto: Hafele

4 Die verschiedenen Spotleuchten der neuen Serie von Hafele erganzen sich perfekt. Foto: Hafele
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5 Je nach gewilinschtem Effekt lassen sich die Leuchten einzeln ansteuern und auf das gewiinschte Lichtniveau dimmen, um
gezielt Waren zu betonen. Foto: Hafele

6 Vorprogrammierte Szenen fiir den Verkauf am Tag oder fiir die nachtliche Beleuchtung lassen sich einfach mit der Hafele
Connect Mesh Losung programmieren. Foto: Hafele

7 Die Griffe aus der Hafele Mobelgriffe Kollektion 2023 sind Schmuckstticke, die aus Mobeln Ikonen machen und traditionelle
Handwerkskunst mit innovativem Design vereinen. Foto: Hafele

8 Die Giriffe sind in der Regel in verschiedenen Langen und Farben erhaltlich. Dariiber hinaus ergdnzen passende Knopfe die
jeweilige Serie. Foto: Hafele

BLACK FOREST EXPERIENCE
o POP-UP STORE
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9 Mit einer ideenreichen Konzeption zog der Pop-up Store von Hafele am Gemeinschaftsstand des deutschen
Ladenbauverbands (dLv) auf der Euroshop zahlreiche Besucher an. Foto: Hafele

10 Nachhaltigkeit stand fur viele (Innen-)Architekten, Ladenbauer und Betreiber bei den Fachgesprachen im Vordergrund. Foto:
Héfele

11 Das Interesse an den stromsparenden und dennoch effektvollen Beleuchtungskonzepten, die mit den Losungen von Hafele
mdglich sind, war enorm. Foto: Hafele
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Uber Hifele
Hafele. Die ersten 100 Jahre.

Innovationskraft, Mut und Optimismus: Diese Qualitaten haben Hafele von
Anfang an begleitet und schon die Griinder ausgezeichnet — die Kaufleute
Adolf Hafele und Hermann Funk, die Hafele im Jahr 1923 als Fachgeschaft
fur Eisenwaren bei Nagold ins Leben gerufen haben. Aus dieser
geschatzten Anlaufstelle flir das Schreinerhandwerk wurde ein
weltumspannendes Unternehmen, die Hafele SE & Co KG mit
Niederlassungen in 38 Landern und mehr als 8000 Beschaftigten. Im
Geschéftsjahr 2022 erzielte die Hafele Gruppe einen Umsatz von 1,87 Mrd.
Euro bei einem Exportanteil von 81%.

Nagold ist bis heute Hauptsitz der internationalen Hafele Gruppe, die sich
im Lauf der Jahrzehnte zum fiihrenden Experten fir Beschlagtechnik,
elektronische Schlielsysteme und LED-Beleuchtung entwickelt hat. Die
Méobelindustrie, Architekten, Handwerk und Handel aus tber 150 Landern
vertrauen auf die Expertise des innovativen Familienunternehmens, das seit
Januar 2023 unter der Leitung von Gregor Riekena steht.

Sowohl die Herkunft als auch der Blick in die Zukunft pragen das
Jubildumsjahr: Hafele feiert seine ersten 100 Jahre gebihrend — in Nagold
und an ausgewahlten Standorten weltweit.

Weitere Informationen unter www.haefele.de
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